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Resumo: Este artigo discute a parédia como meio de promogdo de
reflexées politicas. Nossa andlise é baseada no contetdo da pdgina
de Facebook da celebridade ficcional Dilma Bolada que retrata uma
imagem humoristica da presidente brasileira Dilma Rousseff. Esta
pesquisa teve como foco as postagens e respectivos comentdrios
realizados durante o periodo de intensos protestos em junho 2013 no
Brasil. Descobrimos que este produto mididtico agiu além do
entretenimento, estimulando debates sérios e pluripartiddrios em
torno de temas polémicos do cendrio politico brasileiro.
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HUMOUR, POLITICS AND ONLINE SOCIAL NETWORKS:

a formula that works

Abstract: This paper discuss the parody as a mean to promote
political reflections. Our analysis is based on the content of the
Facebook page of the fictional celebrity Dilma Bolada which
portrays an humoristic image of the Brazillian president, Dilma
Rousseff. This research has focus on posts and its comments made in
the period of intense protests in June 2013 in Brazil. We found that
this media product acted beyond entertainment, promoting serious
and multiparty debate about polemical themes of the Brazilian
political reality.

Keywords: Parody. Humour. Politics. Online Social Networks.

Nao é piada. Discutir assunto sério em espaco reservado ao humor acontece sim. Em
junho de 2013, durante protestos que levaram em um s6 dia cerca de 240 mil pessoas as ruas
em mais de onze capitais brasileiras, reivindicando melhorias em servicos publicos e

mudangas de atitudes de agentes dos trés poderes, um perfil fake’ na Internet chamou a

1 Texto inédito apresentado em primeira mdo para a revista E-COM, do Centro Universitario de Belo
Horizonte (Uni-BH).

2 Mestranda do Programa de Comunicacdo Social da Pontificia Universidade Catolica de Minas Gerais (PUC
Minas), rea de concentracdo Interagdes Midiéticas. E-mail: joanicy@hotmail.com .

3 Perfil fake é um perfil falso de gente famosa nas redes sociais online. Sdo criados por pessoas que se fazem
passar pela personagem real.
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atencao. A pagina da personagem ficticia Dilma Bolada no Facebook, uma parédia da vida da
presidente da Republica, Dilma Rousseff, virou palco de discussoes politicas. Ao longo de 15
dias, com 26 postagens no Facebook, provocou 16.623 comentarios sobre questdes em pauta
nas manifestacdes e levou informacdo e entretenimento a milhares de pessoas conectadas as
redes sociais.

Dilma Bolada é um “fenémeno” da Internet. Com mais de 1,5 milhdo de seguidores, é
uma celebridade da ficcdo que ndo passa despercebida. Criada em 2010, a personagem foi
premiada internacionalmente e noticiada pela imprensa do Brasil e do mundo. Seu criador, o
carioca estudante de publicidade de 24 anos Jeferson Monteiro, ao fazer pardédia sem a
intencdo de ridicularizar a presidente, ganhou a simpatia daqueles que apoiam Dilma ou que
queriam apenas dar boas gargalhadas do lado caricatural imaginario da autoridade maxima da
nacao. O reconhecimento de Bolada é tamanho que Dilma Rousseff recebeu o autor da
personagem ficticia no Palacio do Planalto, sede do Poder Executivo brasileiro, em setembro
de 2013.

As consideracOes que apresentaremos a seguir sao todas pautadas na analise de
conteido dos 26 posts de Dilma Bolada e de amostras aleatorias de comentarios registrados
no perfil da personagem no Facebook entre os dias 15 e 30 de junho de 2013. Alguns aspectos
desse objeto empirico serdo expostos com o objetivo de amparar e suscitar reflexdes a

respeito da funcdo social e critica da parédia no contexto da comunicacdo contemporanea.

Critica social nas entrelinhas de Dilma Bolada

Ela se intitula “rainha da nacao”, “diva do povo”, “soberana das Ameéricas”. Ela é
Dilma Bolada, uma parédia da presidente da Reptiblica do Brasil. A partir de imagens reais da
verdadeira Dilma associadas a textos que misturam realidade e ficcdo, o autor de Bolada
promove uma relacdo tdo estreita entre as personagens, que chega a confundir leitores menos
atentos sobre o que é ou ndo imaginario.

Dilma Bolada, em 18 de junho de 2013, por exemplo, chegou a publicar um texto da
préopria Dilma Rousseff, que s6 é percebido como da personagem real por quem clica no
video anexado ao post. Em geral, o que se vé, no entanto, sao falas inventadas da presidenta
ou reescrituras comicas de textos relacionados a ela como o slogan “Brasil, pais rico é pais

sem miséria”.



Frases como “Brasil, pais rico é pais onde o povo manda e os politicos obedecem e
ndo o contrario” e “Brasil, pais rico é pais com liberdade expressao sem manipulagcdao” sao
assinaturas constantes dos posts. Assim como o0s slogans, as hashtags (palavras-chave
precedidas do simbolo #), os tais hiperlinks que levam a uma lista de posts de todas as pessoas
que usaram aquela expressao no Twitter, Facebook e Instagram, também estdo presentes em
quase todas as publicacées de Dilma Bolada. Esta férmula de repeticio com criatividade
aliada a exageros conferem nitidos “tracos de comicidade” ao perfil, utilizando a expressao de
Bergson (1983).

Pela dimensdo de sua carga critica, as hashtags de Bolada mereceriam uma analise
prépria em um artigo a parte. Algumas sdao completamente autorais e dizem o que muitos
gostariam de dizer e acabam o fazendo indiretamente, quando clicam em “curtir”,
“compartilhar” ou “comentar” o post, espalhando a mensagem para todos os seus seguidores
no Facebook (ligados ou ndo a Dilma Bolada). Sao exemplos do uso critico do humor por
meio de hashtag:

1. #CongressoAchoQueAgoraVocésTerdoQueTrabalharDeSegundaASabado

2. #QueroVerSerHomemPraMeEncarar [recado de Bolada para a policia e para o

governador de Minas Gerais, Ant6nio Anastasia, depois de denunciar violéncia

durante as manifestacdes nesse estado]

3. #TremeCorruptos [mencdo relacionada a manchete de jornal: “Dilma propde que
corrupcdo seja crime hediondo”]

4. #0s20CentavosMaisValiososDaHistériaDoBrasil [frase relacionada ao pedido de

reducdo das tarifas de transporte publico feito durante as manifestacoes em diferentes
cidades brasileiras, pauta que desencadeou os demais protestos historicos ocorridos
mais intensamente em junho de 2013].

5. #OPovoT4aAcordadoEN&doVaiSerEnrolado

Existem ainda as hashtags apoiando causas - #SemPartidoPelaDemocracia,

#PlebiscitoSIM, #ReformaPoliticaJA, #semvioléncia. Ou aquelas totalmente sérias -

#RoyaltiesPraEducacdo e #TodoMundoEntrandoNoPortalDaTransparéncia. E ainda outras

mais cOmicas - #HajaEncruzilhadaPraTantoNome (frase relacionada ao post que mostra 0s
nomes dos parlamentares que votaram contra a proposta de destinar royalties do petroleo para

a educacdo, feita por Rousseff em 2012) e #MeuNomeEDilmaNaoEBagunca (hashtag


https://www.facebook.com/hashtag/meunome%C3%A9dilman%C3%A3o%C3%A9bagun%C3%A7a
https://www.facebook.com/hashtag/hajaencruzilhadapratantonome
https://www.facebook.com/hashtag/todomundoentrandonoportaldatranspar%C3%AAncia
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https://www.facebook.com/hashtag/plebiscitosim
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referente ao post que mostra as medidas tomadas por Dilma Rousseff em resposta aos pedidos
dos manifestantes).

Analisando essas e outras caracteristicas do perfil de Dilma Bolada no Facebook,
notamos que esse produto midiatico se enquadra no conceito de parddia descrito por Linda
Hutcheon (1985, p. 70). Isso ocorre porque a parodia, segundo ela, tem natureza cémica,
funcdo critica e ndo precisa ser ridicularizadora.

Dilma Bolada ndo é contra Dilma Rousseff e ndo precisa ser. Ela assinala diferencas
irbnicas da personagem real com a ficcional, ao mostrar o lado “mulher comum” de Dilma, a
avé que acompanha novelas, usa expressoes populares, girias do momento, além da figura
poderosa e invejada. Mas faz isso sem a intencao de desrespeito, tal como a ideia de parodia
descrita por HUTCHEON (1985, p.20).

A ironia ndo precisa denegrir. Ela é complexa. Requer competéncia tripla: linguistica,
retérica e ideolégica (KERBRAT-ORECCHIONI, 1980, p.116 apud HUTCHEON, 1985,
p.119). Talvez seja este tipo de ironia inteligente um dos diferenciais do perfil de Dilma
Bolada em relagdo a outros fakes de politicos nas redes online, como Haddad Tranquildo®,
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“Soninha Lamenta® e “José Serra animaddo®” . Nos trés casos, as personalidades sdo

ridicularizadas e depreciam outros politicos, até utilizando palavrdes (Imagens 1).

4 Haddad tranquildo é o perfil fake do prefeito de Sdo Paulo, Fernando Haddad. Em funcionamento desde
9/10/2013, tem 3.720 seguidores. Disponivel em: https://www.facebook.com/haddad.tranquilao

5 Soninha Lamenta é a conta falsa da ex-candidata a prefeita da cidade de Sdo Paulo Soninha Francine. Parou
de ser atualizada em 27/10/2012 e teve 3.265 seguidores. Disponivel em:
https://www.facebook.com/Soninhal.amenta

6 José Serra animadao é o perfil falso do candidato derrotado a Prefeitura de Sdo Paulo e a Presidéncia da
Republica José Serra. A conta que teve o ultimo post em 30/10/2012 apresenta 585 seguidores. Disponivel

em: https://www.facebook.com/JoseSerraAnimadao
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Soninha Lamenta
Curtir esta pagina

José Serra Animadao
Curtir esta pagina je setemt

Ahhhh moleque doido!!! #SerraPegador
#ArrasoCoracdes #ElasMeAmam



Imagens 1 — Perfis falsos de politicos.

Depreciar os outros ndo tem graca para muita gente. Bergson (1983, p. 74-75) lembra
que se a situacdo comover, se fizer as pessoas se sensibilizarem com o defeito do outro, a
piada ndo provocara o riso. Por este motivo, provavelmente, os perfis mencionados acima nao
tiveram adesdo como o de Dilma Bolada.

O autor da parddia da presidente Rousseff parece ter lido Bergson para construir os
posts de Dilma Bolada. Jeferson Monteiro demonstra ter percebido que s6 quando a atencado
esta no gesto despretensioso do personagem e ndo no ato intencional do autor é que se esta no
“reino da comédia” (BERGSON, 1983, p.76).

Dilma Bolada, eventualmente, provoca “opositores”. Porém, quando cita nomes, faz
mencdes pautadas em fatos que aconteceram na histéria do Pais. A critica feita ao ex-
presidente Fernando Henrique Cardoso (FHC) e aos internautas que reclamam do governo de
Dilma Rousseff nas redes sociais, por exemplo, tem pé na realidade. Em 18 de junho, Bolada

diz (Imagem 2):

& | Dilma Bolada
. 18 de Junho
.

Apenas verdades... Bjs

g Dilma Bolada
e

Voceés tém é que dar gracas a Deus, gracas ao
meu maravilhoso Governo vocés, tem
internet, face, twitter, na época do FHC nao
tinham nem luz...

Curtir - Comentar . Compartilhar £h7.232 g 1113 [f13.332

Imagem 2 - Dilma critica FHC.

Nos posts de Bolada o embate entre politicos ndo é infantil, como aquele do chute do
sapato de Serra na cabeca de Soninha apresentado no bloco de imagens 1. A alfinetada de
Bolada no governo do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) remonta a crise
energética de 2001, durante o governo de FHC, atribuida a falta de planejamento no setor e a
auséncia de investimentos em geracao e distribuicao de energia.

Em outros momentos, Bolada aponta suas criticas a juventude do PSDB, que segundo

ela, a persegue e ofende aqueles que curtem o seu perfil. A personagem provoca a oposi¢ao



diretamente quando publica hashtags como #ATucanadaVaiDeitarNaBR’

#AtucanadaTaDesesperada, #AtucanadaPiraNaMinhaPopularidade.

A sutileza comica de Dilma Bolada desperta a simpatia de uns e a ira de outros. Nos
comentarios publicados no Facebook fica claro que a cena da ironia € social e politica, como
indica Hutcheon (2000, p. 19).

Fica evidente que a ironia é um processo comunicativo (HUTCHEON, 2000, p.90) e
que ndo se criam significados fora de situagdes particulares. A criacdo de significados é
sempre uma atividade que ocorre num contexto especifico (DUCROT, TODOROYV, 1972, p.
326 apud HUTECHEON, 2000, p.90).

Antes de citarmos alguns exemplos de discussoes envolvendo politica desencadeadas a

partir de postagens de Bolada, vale esclarecer melhor porque a cena da ironia é social:

... a atribuicdo e producdo de significado — irdnico ou ndo — é uma atividade social,
pois envolve as maneiras pelas quais os sistemas e os codigos sdo usados,
transformados e transgredidos em préticas sociais (LAURETIS, 1984, p. 167 apud
HUTECHEON, 2000, p.90).

... a ironia ndo é ironia até que seja interpretada como tal — pelo menos por quem teve
a intencdo de fazer a ironia se ndo pelo destinatario em mira. Alguém atribui a ironia;
alguém faz a ironia “acontecer”. (HUTCHEON, 2000, p.22-23)

As trocas de farpas entre sujeitos a favor e contra Dilma (Rousseff e Bolada) nos
comentarios do Facebook podem ser reconhecidas como humor ou como evidéncias de

embates politicos (Imagens 3, 4 e 5).

i

Angélica Hullen Linda...te amo!

| Curtir - Responder - 3 2 - 27 de Junho as 07:17

=¥ Estevam Luiz vocé é retardada mental ou & s6 paga pelo PT pra postar uma jumentice desse tamanho? Falar é facil, agora espere sentado ela fazer

alguma coisa que preste, @ perfil fake........
Curtir - 1 de julho as 13:34

ﬁ Angélica Hullen Estevam Luiz vocé um canalha e um idiota...vem de cara limpa, com esse teu fake FDP...Sou convicta e se o guanto nosso pais

- avancoi...\c quer que ela resolva 500 anos de péssima historia em 4 anos? Te desafio a vir de cara limpa, assim como eu, sem fake...mostra tua cara

covarde....O meu face é verdadeiro, seu idiota irracional....
Curtir - ¢3 1 - 1 de julho as 15:57

ﬁ Angélica Hullen E muita opinido pessoas que ndo respeitam os outros como vocé ndo poderiam nem ter acesso a rede sociais...jumento!
="' Curtir - 1 de julho as 15:57

Imagem 3 - Discussdo entre sujeitos a favor e contra Dilma e o Partido dos Trabalhadores

(PT).

7 A frase deriva da expressdao comica “se me odeia, deita na br", ou seja, “se mata e desaparece”. Dilma
Bolada costuma utilizar esse recurso sempre que mostra algo que vai gerar inveja nos opositores e leva-los a
loucura, ao “suicidio simbdlico”. Em 24 de junho de 2013, por exemplo, depois de anunciar “o mais
importante pacto nacional”, segundo ela “o plebiscito para constituinte exclusiva para promover a reforma
politica”, Bolada usou a hashtag #EpoucaBRpraMuitoTucanoDeitar.



https://www.facebook.com/hashtag/atucanadapiranaminhapopularidade
https://www.facebook.com/hashtag/atucanadapiranaminhapopularidade
https://www.facebook.com/hashtag/atucanadat%C3%A1desesperada
https://www.facebook.com/hashtag/atucanadavaideitarnabr
https://www.facebook.com/hashtag/%C3%A9poucabrpramuitotucanodeitar

Josenildo Cardoso Bem, para vocé que faz o "Dilma Bolada", a graca (se & que algum dia existiu graca esse lugar) vai acabar. Ou ja acabou.
Curtir - Responder - €34 - 24 de Junho as 18:16

Marlon Silva A graca doz tucanos, né? kkkkkkkk
Curtir - #3 5 - 24 de Junho &s 18:25

Alice Costa E que pros tucanos néo tem graca, entdo comecou foi a des-graca! @
Curtir - &3 3 - 24 de Junho as 18:28

Curtir - 24 de Junho &s 18:30

Joaquim Sc Os reaca e seus recalques...
Curtir - #3 7 - 24 de Junho as 18:32

Andreza Martins Elite? Ser puxa saco significa elite? Cruz credo!!'& sério mesmo que este povo alienado esta acreditando nisso tudo?
Curtir - ¥3 1 - 24 de Junho as 18:44

Srta Adrianna Eu n&éo voto na Dilma, nao acredito em promessa, mas nao trato com desdem o talento alheio... a pagina € hilaria... e olha Sr
Josenildo se nao gosta rapa fora
Curtir - 3 3 - 24 de Junho as 18:44
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Jackson Silva Boa Josenildo. Aqui s6 tem puxa saco de Dilma. Aqui so tem elite!

F Srta Adrianna E tem mais se n&o ta bom vai fazer algo util... que tal procurar um "Véio" pra dar banho?
Curtir - #3 3 - 24 de Junho as 18:46

Imagem 4 -Critica e defesa do perfil da Dilma Bolada.

"~ Roberto Corso Campos O Brasil se arrastando e ao invés do povo Brasileiro se engajar na politica real para mudar o Brasil, ndo fica aqui sustentando
; esta pagina irreal e ridicula. Por isto é gue CADA POVAO TEM O GOVERNO QUE MERECE. No caso do povéo Brasileiro, ta ai a Dilma para vcs.
Parabéns
Curtir - Responder - 1 de julho as 13:43

R Ana Carolina Bastos Felipe Silveira
Curtir - Responder - €3 1 - 1 de julho as 13:11

Felipe Silveira Lynda, Rycca, Pheena, Diva... PresidentA ... ta bom pa tu?!! kkkkk !!
Curtir - 1 de julho as 13:13

Imagem 5 — Outra critica a pagina de Dilma Bolada.

O joguete de forcas travado entre aqueles que apoiam ou e 0s que nao acreditam em
Dilma Rousseff tem tragcos de comicidade e critica em movimento, como descreveu Bergson

e como mostram as imagens 6 e 7:

... Imaginemos agora uma espécie de mola moral: certa ideia que se exprima, se
reprima, uma vez mais se exprima, certo fluxo de falas que se arremesse, que se
detenha e recomece sempre. Teremos de novo a visdo de uma forca que se obstina e de
outra resisténcia que a combate. Mas, nesse caso a visdo nao tera materialidade. Ja ndo
serd Guignol, mas assistiremos a uma verdadeira comédia (BERGSON, 1983, p. 42-
43).

Angelo Matos Dilma apenas fazendo o dever de casa - copiou cartazes das manifestaces e das postagens no facebook e falou |4, igual boneco. Agora
tem que cumprir.
Curtir - Responder - 3 1 - 24 de Junho as 19:03

N Flavinho Morais Vai chegar em outubro de 2014 com 80% das intencdes de voto, os outros 20% é da antiga e podre direita maluka, g insiste em nao se
enterrar. #NascidaPraBaterEmTucano. #DivaDaNac&o.
Curtir - Responder - &3 1 - 24 de Junho as 19:02

Imagem 6 — O discurso de Dilma Rouseff convence uns e outros nao.




Hussein Rimi Lula viajava de carro pelo interior do Piaui e 1& pelas tantas, no meio do poeirdo, bate aquela sede. Ele manda parar o carro junto da

primeira casa no caminho para beber um pouco de agua. A dona do casebre grita *para o menino de uns 9 anos que estava sentado na porta: - Luiz Inacu!
Corri aqui, chegue!!! Traiz a quartinha e as caneca prus dot6 pudé bebé agua! Lula, todo vaidoso, vendo que a dona do casebre néo o reconhecera, pergunta:
- Companhéra! Vi gue a senhora chamou o garoto de Luiz Inécio... Ele tem esse nome em homenagem a alguém? - Nao, néo, dotd! O nome dele é Fernando
Henrigue, mas & que o menino deu pra bebé, rouba, minti e fazé tanta merda, que nois apelidd ele anssim...

Curtir - Responder - 3 3 - 4 de julho as 21:16

Imagem 7 - Piada de mau gosto com Lula:comicidade critica.

O papel do produtor e do receptor na construcao de sentidos da parédia

De acordo com Hutcheon (1985, p.109), “a parddia mostra-nos que ha necessidade de
voltar a olhar para os poderes interativos envolvidos na producdo e recepcdo de textos”.
Hutcheon, em 1985, apontou sua preocupacao com questdes relativas a posicdao e ao poder de
comunicagdo do autor da paréddia (p.107-126), mas também deixou ganchos para pesquisas
futuras envolvendo a relevancia do receptor nesse contexto. Ela expds que os cddigos
parédicos tém de ser compartilhados para que a parddia seja compreendida como parddia
(HUTCHEON, 1985, p.118). Afirmou: “é impossivel ignorar: o leitor insinua-se”
(HUTCHEON, 1985, p.33).

Hutcheon ainda indicou que o “ato de parodiar investe o outro, simultaneamente, de
autoridade e de valor de troca” (HUTCHEON, 1985, p.99). Fazendo uma leitura dessa ideia
no cendrio atual, esse “outro” seria aquele que respondeu a parddia e a investiu de novos
sentidos, que foram publicados ou ndo em comentérios de paginas como a de Dilma Bolada
no Facebook.

Embora Hutcheon em 1985 e 2000 tenha demonstrado que parodia, satira e ironia tém
significados bastante particulares, algumas explicacOes da autora sobre ironia, como essas
abaixo, podem servir ao contexto de analise da parddia também. Os apontamentos a seguir
dao pistas do papel do receptor em “eventos comunicativos”, como este de producdo e

partilha de sentidos entre sujeitos na Internet abordado neste artigo.

O que é verdade para a ironia é verdade para toda a comunicacdo; em outras palavras,
a compreensao é um processo complexo (ainda que a maioria das pessoas aceitem
essa complexidade de maneira automatica a maior parte do tempo), um processo cheio
de dificuldades. As pessoas mentem; as pessoas se entendem mal. No entanto elas
também compartilham significados, mesmo que elas tenham de (re)aprender com a
experiéncia que significados ndo sdo algo fixo e firme que é transmitido através de
algum tipo de meio transparente. Elas também tém de se lembrar da necessidade de
reconhecer que, no que os sociolinguistas chamam de um “evento comunicativo”, ha
uma grande diversidade de discursos, mesmo dentro de uma mesma comunidade
discursiva (Hymes, 1974: 29): “pessoas diferentes vivem em 'diferentes mundos de
discurso'. Todo o processo comunicativo é alterado e distorcido por esses mundos
diferentes” (Martin, 1983:432). (HUTCHEON, 2000, p. 133).



Tal conceito de complexidade da comunicacao e o fato do processo comunicativo ser
alterado e distorcido de acordo com a carga de conhecimentos do autor e do leitor de textos
sao uteis para compreendermos um fendmeno comum na Internet: a reproducdo e o
esclarecimento de mensagens com interpretacées equivocadas na rede. Nas imagens 8 e 9

podemos observar exemplos dessa situacao.

Gustavo Motta Disse nada! Fez nada! Continua nada! E os salarios imorais dos politicos? E a impunidade? E a reducao da maioridade penal? E a
progressao de pena para crimes hediondos? E os Hospitais padrao FIFA? Cada povo tem mesmoo Governo que merece! Finalmente, e os mensaleiros? E
as Pec? Nunca vi tanto despreparo de uma Presidente da Republica! Nao tava vendo nada? Nao sabia de nada?

Curtir - Responder - ¢3 10 - 24 de Junho as 18:27 via celular

Vitor Siqueira Mais quanta ignoréncia, hein brother! A PEC é coisa do congresso. Olha o preconceito politico ai gente.. essa classe média cabocla!
Curtir - £ 18 - 24 de Junho &s 18:34 - Editado

Lane Ferreira Calma, ela é presidente e ndo o Chapolin Colorado XD
Curtir - ¢3 19 - 24 de Junho as 18:38

s

Kalianne Tosold Ela disse tudo! Vocé desconhece o que seja REFORMA POLITICA, e digo isso baseado no seu comentario!
Curtir - €3 8 - 24 de Junho &s 18:46 - Editado

Flavinho Morais Diva esqueceu de desenhar para g alguns reaca entendessem.
Curtir - ¥3 8 - 24 de Junho &s 18:54

é Lucas De Araujo Santos o dia que esse cara caga e sai com a bunda limpa,ele pode cobrar que tudo isso pode ser feito em um dia.
Curtir - 3 2 - 24 de Junho as 19:09

Imagem 8 - Uma pessoa cobrou de Dilma a¢des que ndo competem ao cargo dela de chefe

do Executivo.

Melissa Mel Rocha Nossa, mas pera ai, vamos esclarecer o Gustavo Motta, que deve ser um cientista politico por osmose.
2
Fio, vamos por partes:

1 - Dilma n&o resolve salario de ninguém, também n&o bota ninguém na cadeia, e também n&o leva ninguém a julgamento. Ela é Presidente, ndo é
juiza, policial, delegado, nem o Batima.

2 - E consenso no Judicidrio de que maioridade Penal NAO RESOLVE PROBLEMA DE CRIMINALIDADE. Se vc ndo tem conhecimento sobre isso e fala
essa baboseira apenas baseado no seu senso de Classe Média Sofre, vai pesquisar. Estude fatores que conduzem & criminalidade, pegue estatisticas,
as varias publicacGes nesse sentido. Quanta ignorancia!

3 - Mensaléio é um problema politico, néio moral, e ele néo foi criado no governo do PT. Em toda a Histéria, se vc pesquisar, ele existe, herdado de nossa
propria colonizacao. Seu professor de Historia te ensinou o qué? Jogar gaméo? Pega um livro, qualquer livro de Histéria Geral do Brasil, e leia em cada
periodo politico, desde a colonizacéo, se néo havia mensaldo. N&o é a Presidente gue resolve isso. Ignoréncia de novo.

4 - Presidente néo vota PEC, nem veta. Emenda Constitucional emana do poder Constituinte. \/c sabe o que € isso? N&o, dada a ignoréncia acima
relatada. 5 - Despreparado é vocé, que ndo sabe de porra nenhuma, fala besteira pra cacete, é reacionario, e ainda por cima PUBLICIZA A SUA
IGNORANCIA.

De presente, envio uma apostila de Direito Constitucional e outra de Direito Administrativo, pra vocé aprender direitinho como a coisa acontece. Diga
néo a ignorancia reacionaria!

http://jus.com.br/revista/assunto/direito-constitucional
http://jus.com.br/revista/assunto/direito-administrativo

Dé zero pra ele!

Ju Direito Constitucional - Revista Jus Navigandi - Doutrina e Pecas
A P4 jus.com.br

Imagem 9 — Outra pessoa esclareceu que determinadas decisdes ndo cabem a presidente da

Republica.

A ampliagdo das possibilidades de expressao em plataformas sociais na Internet expos
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e empoderou um “receptor-produtor” que se apropria dos textos do autor da parddia, discute
em torno deles, cria e estimula novos debates. Reconhecer o movimento criativo desse ator é
relevante porque nos permite perceber multiplos desdobramentos que a par6dia pode ter,

indicando o grau de sua poténcia critica em determinado contexto.

Quando ficc¢ao e realidade se misturam

Dilma Bolada é um exemplo genuinamente brasileiro de celebridade ficcional.
Utilizando a terminologia de Rojek (2008), ela é um celeator, como os internacionais
Simpsons, Chapolin Colorado, Beavis and Butt-Head, ou seja, uma criacdo imaginaria que
alcancou o estrelato.

Bolada parece ter vida prépria, ndo é uma simulagdo simples de Dilma Rousseff. Por
vezes, ela fala ou faz o que ndo se esperaria da chefe de uma nagdo. Ela explicita dessabores
com a oposicdo, canta um funk do momento. A personagem ficticia traz “o desajeitamento”
do que seria a conduta de uma presidenta, quebra a rigidez, por isso é comica (BERGSON
1983, p.14).

Como a imprensa ja exp0s com outras palavras, a personagem contribuiu para
melhorar a imagem da verdadeira Dilma. O celeator ajudou a dar leveza a figura sisuda da
presidente “técnica”, a administradora do PAC (Plano de Aceleracdo do Crescimento). A
chefe carrancuda, de poucos amigos, agressiva ao falar, que costuma aparecer em
interpretacdes de humoristas como Gustavo Mendes, criador de Dilma Roskoff, deu lugar a
uma mulher que é poderosa, que tem rompantes de ira, mas é também boa filha, boa mae, boa
avl, preocupada com a sua aparéncia, fi de celebridades, feliz, como mostra o “GIF

Biogréfico® 60 fotos em 80 segundos” publicado em 25/6/2013 (Imagens 10).

8 O GIF Biogréafico de Dilma Bolada esta disponivel em:
http://img.dilmabolada.com/2013/05/gifbiograficodilma.gif
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Imagens 10 — Caricaturas do GIF biografico de Dilma: 60 fotos em 80 segundos.

A imagem de Rousseff proxima a populacdo é construida a partir da associacao de
Dilma Bolada com metaforas populares, como a que une futebol (suposta paixdo dos
brasileiros) e eleicdes. No post de 15/06/2013, a personagem ficticia sugere que Dilma sera
vitoriosa nas eleicdes como o Brasil foi no jogo de abertura da Copa das Confederagdes. A
frase seguinte foi feita como resposta as vaias que Rousseff levou no estadio naquela ocasido:
“O que me importa é o que o povo de verdade diz, e o evento que dira isso também acontece
de 4 em 4 anos, mas nao se chama Copa, se chama Elei¢des!”.

Outro momento onde se vé o celeator trazendo a figura de Dilma Rousseff para perto
do povo foi em 26/06/2013. Bolada apontou que quando a populagdo e a presidenta estdo
juntos fazem pressao para as autoridades reagirem. “Nada como o povo na rua e a Presidenta
falando umas verdades em rede nacional para fazer o negécio andar...”.

Segundo Bergson (1983, p.74), a comicidade é muitas vezes relativa a costumes, as
ideias, aos preconceitos da sociedade. Bolada em variados momento se apropria da ideia
preconceituosa de que politicos ndo fazem nada ou ficam distantes do povo depois de eleitos.

Ela pressiona de verdade os parlamentares quando, além do riso inicial, provoca o
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compartilhamento, por exemplo, de uma lista com os nomes daqueles que votaram contra o
proposta de Rousseff de destinar 100% dos recursos dos royalties do petréleo para a
educacdo, em 2012. E diz que “vai para as ruas” se juntar aos manifestantes se vetarem de
novo o tal projeto.

Em mais posts percebemos uma espécie de fusdao da imagem de Bolada com Rousseff.
Em 17/6/2013, trechos do discurso da verdadeira Dilma se aproximam de alguns que foram
escritos por Bolada. “As manifestacdes pacificas sdo legitimas e proprias da democracia e é
proprio dos jovens se manifestarem!”."Que prefiramos sempre o barulho da democracia que o
siléncio das ditaduras. Viva a democracia!!!”

A confusdo entre o que é verdade e ficcao acontece em especial porque no periodo das
manifestacdes, em junho de 2013, o autor de Dilma Bolada optou por ser mais informativo

que comico. A estratégia foi ainda mais favoravel para despertar debates criticos nesse espaco

porque Bolada trazia os temas dos protestos para serem discutidos.

“Nesses dias tem sido complicado fazé-los dar risadas como o de costume devido aos
acontecimentos que tomaram conta do pais. Por isso adotei um discurso mais
informativo e menos humoristico, foi assim com as dentincias de violéncia, os posts
estimulando os protestos pacificos e até mesmo a divulgagdo da lista de parlamentares
que votaram contra o projeto dos royalties para educagdo.” (Jeferson Monteiro. Fala
de Dilma Bolada em 22/06/2013)

Apesar do desabafo de Jefferson Monteiro, o humor ndo foi menosprezado em
detrimento das causas politicas que ele levantou ao longo dos 26 posts de Dilma Bolada
publicados no Facebook entre 15 e 30 de junho de 2013. A comicidade e a ironia de Bolada
instigaram milhares de pessoas nas redes sociais a pensarem e se informarem mais sobre os
rumos politicos do pais. SO nesse periodo, tais posts foram compartilhados por 68.902
usuarios e receberam 161.982 curtidas.

Essas “segundas intencOes inconscientes” de corrigir e instruir, proprias da comédia,
segundo Bergson (1983, p.88), ficam evidentes nos posts da personagem ficcional durante as
manifestacoes. Em 27/06/2013, ela pde em pauta, por exemplo, o plebiscito sobre reforma
politica, colocando na lista de itens para consulta popular tanto a “reducdo do nimero de
deputados” como o impedimento da “entrada de pessoas que escutam musica sem fone de

ouvido em transporte publico”.

Consideracoes finais

Essa mistura de humor, politica e redes sociais na Internet nos pareceu ter dado certo
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por uma série de motivos. E significativa a carga critica do perfil de Dilma Bolada no
Facebook durante as manifestacdes de junho de 2013 no Brasil. A personagem confere
visibilidade e coloca em discussdo anseios da populacdo e acoes politicas necessarias ao pais.
Nao s6 fala, mas da voz a quem é a favor e contra ela e sua figura inspiradora.

A sutileza ir6nica, os posts atualizados sobre o cotidiano da autoridade maxima da
nacao, os textos e imagens expostos sem agressividade explicita somados a um tdm comico
que sempre se sobressaia conferiu leveza a temas sérios em discussao naquele momento de
tensdao politica no Brasil. Essa nos pareceu ser a férmula que fez de Dilma Bolada uma
celebridade premiada da Internet.

O espaco de comentéarios efetivamente utilizado para debates entre os que
acompanham Bolada revela a poténcia comunicativa e critica desse produto midiatico com
viés de entretenimento. Sem cerceio do autor, livremente, sujeitos pr6 e contra Dilma
(Rousseff e Bolada): usam clichés para classificar opositores dos dois lados (ex. “tucanada” e
“marionete do PT”); fazem trocadilhos positivos e negativos com o nome ou cargo de Dilma
(ex.“Dilmais”, “Dilmusa”, “Bandilma” e “Presidanta”); criticam a midia, entre outros
aspectos, por ndo dar visibilidade a boas propostas do governo do PT que aparecem agora na
“voz das ruas”; aproveitam para criticar outros politicos, como Lula, Roseana Sarney, Serra,
Renan Calheiros, Maluf e partidos politicos como o PT, PSDB e o Partido do Movimento
Democratico Brasileiro (PMDB); e afrontam quem faz elogio ao PT, sugerindo que sejam
perfis comprados.

Ao contrario do que pregam os apocalipticos (ECO, 2006) ou os criticos que
diminuem o valor da parddia ou de adaptacdes, o perfil de Dilma Bolada prova que hoje nao
se pode generalizar e tratar todo produto midiatico como obras de menor valor intelectual,
parasitarias ou simples derivacdes de um original desprovidas de critica e dirigidas a
individuos passivos. Afinal, o que se viu durante esta pesquisa foram novos e criativos
trabalhos, produzidos tanto pelo autor de Bolada quanto pelos leitores questionadores que
trocaram comentarios no Facebook.

Os resultados da observacdo do perfil fake de Dilma Rousseff também indicaram que a
classificacdo de alta e baixa cultura (WILLIAMS, 2007), utilizadas respectivamente para
tratar da arte intelectualizada, elitizada e do entretenimento popular, ndo conseguem
enquadrar 0s objetos culturais, artisticos e midiaticos disponiveis e em constante

transformacdo na Internet.
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As expressoes alta e baixa cultura, além de soarem preconceituosas, denotam o
desconhecimento da potencialidade de aspectos semanticos, estéticos e interacionais de
produtos ainda pejorativamente relacionados a “industria cultural” ou a “comunicacdo de
massa dirigida para alienar grandes volumes de pessoas™.

O perfil de Dilma Bolada ndo se encaixa no contexto da cultura de massa. Nao se trata
de um produto desenvolvido por um conglomerado midiatico e distribuido unilateralmente
para uma audiéncia massiva. Mas, sim, de um produto co-produzido e em circulacio em
amplas redes de relacionamentos, onde é estabelecida uma comunicagdo sem controle de
muitos para muitos.

Sendo assim, espacos como o de Dilma Bolada no Facebook devem ser analisados no
contexto da cultura das midias, “onde vivéncia cotidiana e producdo midiatica se
interpenetram, conformando um quadro cultural compo6sito marcado por tensdes, embates,
mixagens e reproducdes, imposi¢oes” (FRANCA, 2013, p.10) .

As apropriacoes e novos significados que as pessoas dao a produtos midiaticos, bem
como a pluralidade de vozes que ecoam nas redes sociais, mostram a riqueza comunicativa
desses ambientes. Tais fendmenos devem ser mais explorados pelos pesquisadores da

comunicagdo porque podem ajudar a compreender melhor o mundo onde vivemos.

Referéncias

AMARAL, Adriana. DOS SANTOS, Dierli Mirelle. Fakes no Twitter e apropriacoes
identitarias: contribuicdes metodologicas para a coleta e andlise de perfis. In:
Contemporanea Vol. 10, No 3 (2012): Midias Sociais: Expressdes, Saberes e Representacoes.
p. 642-667.

BASTOS, Fernanda. A Comunicacao como objeto de estudo e seus principais paradigmas.
Aberje, 2010.

BRAGA, José Luiz. Circuitos versus campos sociais. In: MATTOS, Maria Angela;
JANOTTI JUNIOR, Jeder; JACKS, Nilda (orgs.). Mediacdo & Midiatizacdo. Salvador:
EDUFBA; Brasilia: Compos. 2012, p. 31-52.

BRAGA, José Luiz. Midiatizacao: a complexidade de um novo processo social. THU
Online - Revista do Instituto Humanitas Unisinos . Entrevista a Graziela Wolfart. Abr 2009.
Acesso: 10 ago 2013. Disponivel em: http://www.ihuonline.unisinos.br/index.php?
option=com_content&view=article&id=2477&secao=289.

BERGSON, Henri. O Riso: ensaio sobre a significacao do comico. 2a ed. Rio de Janeiro:
Zahar,1983.

15


http://www.ihuonline.unisinos.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2477&secao=289
http://www.ihuonline.unisinos.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2477&secao=289

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sao Paulo: Perspectiva, 2006.

FRANCA, Vera. Critica e metacritica: contribuicao e responsabilidade das teorias da
comunicacao. Texto apresentado ao GT Epistemologia da Comunicacdao do XXII Encontro
Anual da Associacdo Nacional dos Programas de P6s-Graduacao em Comunicagao (Compos).
Salvador: 2013.

HUTCHEON, Linda. Beginning to theorize adaptation. In: A theory of adaptation. New
York: Routledge, 2006.

HUTCHEON, Linda. Teoria e politica da ironia. Trad. Julio Jeha. Belo Horizonte: Editora
da UFMG, 2000.

HUTCHEON, Linda. Uma teoria da parddia. Lisboa: Edi¢des 70, 1985.

R7 noticias. Ironicos e divertidos, perfis falsos de Dilma, Lula, Serra e Maluf fazem
sucesso nas redes sociais. Disponivel em: <http://noticias.r7.com/brasil/fotos/ironicos-e-

divertidos-perfis-falsos-de-dilma-lula-serra-e-maluf-fazem-sucesso-nas-redes-sociais-

14112012?foto=19#!/foto/20 >.

ROJEK, Chris. Celebridade. Trad. Talita M. Rodrigues. Rio de Janeiro: Rocco, 2008.

WILLIAMS, Raymond. Palavras-chave. Sao Paulo: Boitempo, 2007.

16


http://noticias.r7.com/brasil/fotos/ironicos-e-divertidos-perfis-falsos-de-dilma-lula-serra-e-maluf-fazem-sucesso-nas-redes-sociais-14112012?foto=19#!/foto/20
http://noticias.r7.com/brasil/fotos/ironicos-e-divertidos-perfis-falsos-de-dilma-lula-serra-e-maluf-fazem-sucesso-nas-redes-sociais-14112012?foto=19#!/foto/20
http://noticias.r7.com/brasil/fotos/ironicos-e-divertidos-perfis-falsos-de-dilma-lula-serra-e-maluf-fazem-sucesso-nas-redes-sociais-14112012?foto=19#!/foto/20

	BRAGA, José Luiz. Midiatização: a complexidade de um novo processo social. IHU Online - Revista do Instituto Humanitas Unisinos . Entrevista a Graziela Wolfart. Abr 2009. Acesso: 10 ago 2013. Disponível em: http://www.ihuonline.unisinos.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2477&secao=289.
	R7 notícias. Irônicos e divertidos, perfis falsos de Dilma, Lula, Serra e Maluf fazem sucesso nas redes sociais. Disponível em: <http://noticias.r7.com/brasil/fotos/ironicos-e-divertidos-perfis-falsos-de-dilma-lula-serra-e-maluf-fazem-sucesso-nas-redes-sociais-14112012?foto=19#!/foto/20 >.

