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Resumo:

Este artigo busca analisar a poesia nas redes sociais digitais em suas
diversas variaveis: desde o espago que autores tém usado para divulgar sua
expressao artistica até os proprios usuarios, sua autonomia e participagéo.
Como amostra, serd estudada a personagem “Eu me chamo Ant6nio”, que
alcancou grande publico nas redes, e, por meio dessa visibilidade, langou
diversos produtos. Um deles foi o primeiro livro impresso Eu me chamo
Antonio, em 2013. A anélise foi limitada ao més de langamento do livro
(novembro de 2013), quando ficou expressa a preferéncia do usuério pela
poesia, e ndo por informativos sobre o langamento do livro.

Palavras-chave: Comunicacdo Poética. Poesia. Redes sociais.

Abstract:

This article seeks to analyze poetry in digital social networks in its various
variables: from the space that authors have used to disseminate their artistic
expression to the users themselves, their autonomy and participation. As a
sample, the character "I'll call myself Anténio" will be studied, which
reached a large public in these networks and, through this visibility,
launched several products, one of them was the first printed book “I'm
called Antbnio” in 2013. The analysis Was limited to the month of book
launch (November 2013), which expressed the user's preference for poetry,
not for information about the book's release.
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Descobrir novas formas de acessar o publico: esse € um dos desafios com o advento das redes

sociais digitais. Nesse tempo em que 0 custo da propaganda na TV se eleva e o da Internet se
torna mais acessivel®, visando sua propria sobrevivéncia, TV e radio se munem de estratégias
comerciais para captacdo de clientes, assim como, outras &reas também providenciam taticas
para alcancar seu publico. Nesse sentido, a literatura e, por conseguinte, a poesia, tém usado

dessas taticas para acompanhar a tecnologia e alcancar novos publicos.

Este estudo procura investigar o caso da personagem Eu me chamo Anténio, fenémeno que
alcancou milhares de seguidores desde o inicio de 2013, e, através desse alcance de
seguidores, publicou o primeiro livro em novembro de 2013. Este artigo objetiva identificar
quais as estratégias usadas na rede social digital Facebook para divulgar o lancamento desse
livro, sem a necessidade de impulsionar as publicagdes pela ferramenta “promover

publicagdo”, isto €, sem demandar nenhum custo com divulgacao.

O espaco que recebe a poesia contemporanea

Na sociedade contemporanea que possui possibilidade de acesso a rede global, surge uma
coesdo entre as tecnologias digitais e as relagfes sociais, conhecida como cibercultura.

A cibercultura que se forma sob 0s nossos olhos mostra como as novas
tecnologias sdo efetivamente ferramentas de compartilhamento de
emocdes, de convivialidade e de retorno comunitario, perspectivas essas,
em se tratando principalmente do reino da técnica, colocadas a parte pela
modernidade. A cibercultura € a socialidade na técnica e a técnica na
socialidade (LEMOS, 2006, p. 01).

“Para a cibercultura, a conexao ¢ sempre preferivel ao isolamento. A conexao ¢ um bem em
si. [...] A cibercultura aponta para uma civilizagdo da telepresenca generalizada [...] a

interconexo constitui a humanidade em um continuo sem fronteiras.” (LEVY, 1999, p.127).

3 SPRINKLR. A Situacdo da Publicidade em video em 2016. 24 de fevereiro de 2016. Disponivel em:
<https://ideas.scup.com/marketing-digital/a-situacao-da-publicidade-em-video-em-2016/>. Acesso em: 4
jul. 2016.
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Assim, a oportunidade de conexdes por meio da arte nas redes é facilitada na cibercultura, e,

nas comunidades que essas redes geram, compartilham-se imagens dessas obras, muitas

vezes sem se conhecer a fundo seu autor.

Redes sociais sempre existiram, a alteracdo apenas se deu no seu alcance e no modo de
organizacdo de interacao entre seus atores. Com isso, houve uma revolucdo na linguagem e

uma velocidade na informagé&o.

De acordo com Martha Gabriel (2010, p. 194):

[...] redes sociais s&o estruturas sociais que existem desde a antiguidade e
vém se tornando mais abrangentes e complexas devido a evolucdo das
tecnologias de comunicacdo e informagdo. No entanto, € importante
ressaltar que redes sociais tém a ver com pessoas, relacionamento entre
pessoas, e ndo com tecnologias e computadores. Tem a ver com “como usar
as tecnologias” em beneficio do relacionamento social.

Dessa forma, as redes sociais digitais sdo parte da cibercultura, assim como os sujeitos que
as utilizam que compartilham os diversos tipos de informagdes entre si. Recuero (2012, p.
122) descreve a participacdo dos seguidores de determinados sites/paginas/grupos nas redes

sociais digitais que podem:

[...] gerar fendmenos musicais, fazendo com que outras pessoas assistam a
um video de musica, de influenciar eleicGes, levando politicos a se
retratarem publicamente, de refletir tendéncias e de comentar coletivamente
0s programas de televisao.

Os subsidios que o poeta contemporaneo tem em maos sao, de larga escala, favoraveis para
a difusdo de sua arte. Ha muitos artistas investindo tempo e esforgos para produzir sua arte
a partir dessas novas possibilidades das tecnologias, como descrevem Lemos e Cunha (2003,
p. 19):

Avrtistas utilizam efetivamente as novas tecnologias, como os computadores
e as redes de telecomunicacdo (TV e satélites), criando uma arte aberta,
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rizomatica e interativa. Aqui, ampliando as vanguardas do século passado,
autor e publico se misturam. A énfase da arte eletronica incide, agora, na
circulacdo de informacdes e na comunicagdo. A arte na cibercultura vai
abusar da interatividade, das possibilidades hipertextuais, das colagens
(sampling) de informagdes (bits), dos processos fractais e complexos, da
nédo linearidade do discurso [...]. A arte passa a reivindicar, mais do que
antes, a idéia de rede, de conexdo, transformando-se em uma arte da
comunicacao eletrbnica. O objetivo é a navegacdo, a interatividade e a
simulacgdo para além da mera exposicao/audicéo.

Ainda a respeito das ferramentas disponiveis, sobre encontros de autores e leitores, sobre
recepcdo e difusdo, sobre o tempo, sobre a velocidade com que a contemporaneidade trata a
arte, percebe-se que a versatilidade de divulgacdo da arte na contemporaneidade é um
facilitador para o artista, um exemplo contrario é dado por Pignatari (2004), que discorre
sobre como muitos poetas consumiram grande parte de sua vida produzindo uma Unica obra
(Dante Alighieri levou 20 anos para escrever A Divina Comédia). Portela e Gréacio (2012, p.

30) discorrem sobre esse tema:

Os meios electronicos proporcionam um espagco material de
experimentacdo literaria e social, ao alterarem a economia da producéo, da
distribuicdo e da recepgdo da escrita. Este espago de escrita electronico
oferece novas ferramentas a escritores e leitores, de que o weblog se
constitui como a pratica mais comum. A escrita adquire certas propriedades
do novo meio, como a hipertextualidade e a multimodalidade, redefinindo
as suas convengdes em funcéo das propriedades das aplicacGes digitais. Um
conjunto significativo de autores e autoras, de forma individual ou em
pequenos colectivos, usa estas ferramentas para explorar criativamente a
linguagem na sua interac¢cdo com outras dimensdes materiais e sociais da
textualidade electronica.

De fato, a dindmica espacial da poesia nas redes sociais digitais ndo sera a mesma do livro
impresso. Além da hipertextualidade, existem outras diversas possibilidades dessa poesia
acontecer: seja pela dindmica de um video, seja pela intertextualidade com uma imagem. Essa
dindmica, essa relagcdo de sentido entre texto e imagem ocorre na obra estudada nesta
pesquisa, em que, seja no guardanapo, nas redes sociais digitais ou no livro impresso,
geralmente, ha a dindmica entre imagem e texto (poesia). Essas possibilidades sdo descritas

por Machado:
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Quando a palavra é colocada na tela de um monitor de TV ou restituida
tridimensionalmente através da luz coerente do laser (holopoesia), quando
ela ganha a possibilidade de movimentar-se no espago, de evoluir no tempo,
de transformar-se em outra coisa e de beneficiar-se do dinamismo
cromatico, a gramatica que a rege toma-se necessariamente outra, as
relacbes de sentido se ampliam e o proprio ato da leitura se redefine
(MACHADO, 1993, p. 169).

Ainda é cedo para mensurar de forma exata o florescer da poesia nas redes sociais digitais. O

advento das telas, cuja permuta por papel vem acendendo, trouxe uma nova forma de perceber

a poesia, que, apesar de conter o mesmo contetido, abrange as possibilidades de participacdo

e percepgéo.

O impacto das redes sociais na producéo, consumo, distribuicéo e troca de
trabalhos literarios ainda ndo foi mensurado a contento. Essas
metamorfoses trazem novos publicos, novos espacos de circulagdo da
literatura e novos mediadores que transformam a obra literaria (de ontem e
hoje) de diferentes escritores em discursos hipermidiatizados que séo
espalhados pela internet, fazendo de alguns deles celebridades da web
(MALINI, 2014, p. 17).

Importante também € destacar, a respeito da imagem postada na Internet, que, conforme
atesta Lemos (1997, p. 24) “Toda arte ¢ a virtualizacdo de uma virtualizacdo, ja que ela
procura trazer ao sensivel, problematizagdes do real e alargar os limites do possivel”. No que
diz respeito a arte contemporanea, esse caminho se torna radical, visto que a arte permanece,
de acordo com 0 mesmo autor, sendo virtualizacdo da virtualizacdo, mas agora se apresenta

em carater digital, usando a tecnologia digital (virtualizante) para acontecer.

Destarte, 0 espago contemporaneo para a poesia nas redes sociais digitais € um local favoravel
para a difusdo da arte, ja que o artista tem em maos inimeras ferramentas, diferentes dos
suportes como livros impressos e telas ou quadros fisicos, que auxiliardo na propagacao de

sua obra para as massas.

Usuarios da internet
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As postagens e compartilhamentos se multiplicaram nas redes sociais digitais. Essa
reproducdo s6 pode ser gerada a partir da participacdo da massa. Lévy (1999), quando
discorre sobre “As artes do virtual”, apresenta que uma das propriedades da ciberarte é a
participacdo de quem prova a arte. Geralmente, 0 sucesso de uma péagina literaria é
determinado pela massa, com a intensa participacéo do publico. No caso especifico da pagina
Eu me chamo Anténio, percebe-se que ndo hd uma interacdo na arte em si, o0 publico ndo
modifica o contetdo da obra, mas, nesse caso, 0 ato de compartilhar é criar para a sua rede

um conceito da arte de determinado publico.

Uma das caracteristicas mais constantes da ciberarte é a participagdo nas
obras daqueles gue as provam, interpretam, exploram ou Iéem. Nesse caso,
ndo se trata apenas de uma participacéo na construcdo do sentido, mas co-
produgdo da obra, ja que o ‘espectador’ é chamado a intervir diretamente
na atualizagdo [...] de uma sequéncia de signos ou de acontecimentos. [...].
Tanto a criagdo coletiva como a participacéo dos intérpretes caminham lado
a lado com uma terceira caracteristica especial da ciberarte: a criacdo

continua. A obra virtual ¢ ‘aberta’ por construgéo. Cada atualizagdo nos
revela um novo aspecto (LEVY, 1999, p. 135-136).

Complementando o conceito de participacao, mais especificamente voltada para o consumo,
Jenkins (2009) apresenta o conceito de convergéncia das midias, ndo o restringindo a
tecnologia, mas sim o expandindo, fazendo de cada usuario um agente cultural: “A
convergéncia nao ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que venham a ser. A
convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e em suas interacfes
sociais com outros” (JENKINS, 2009, p. 30).

O conceito de recepcédo € descrito por Primo (2008), que também trata desse assunto como

sendo um fendmeno social.

A ideia de reciprocidade, presente na raiz do termo ‘interacdo’, é
fundamental na discussdo de Weber (1987, p. 45) sobre a relacéo social [...].
Simmel (2006) também da centralidade a interagdo na discussdo do
fendmeno social. Para ele, a sociedade s6 existe a partir da acdo reciproca
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entre os individuos [...], a sociedade depende da colaboragéo, de uma acao
mutua entre os individuos (PRIMO, 2008, p. 14).

Sendo assim, esse neoreceptor, como descrevem Pessoni e Perazzo (2013), ndo é passivo,
tem autonomia para escolher e é ativamente participativo das redes sociais digitais em
diversos cenarios: cultural, social, emergindo, assim, ao centro das atencgdes, se destacando
em sua subjetividade, como sujeito Gnico, empoderado, o que garante a dindmica colaborativa

desses apreciadores da arte da Internet.

O caso Eu me chamo Antonio

Considerando o segundo livro nacional mais vendido de 2014 pelo site Publishnews (2015)%,
o “inclassificavel”, de acordo com o mesmo Site, mas considerado como ficgdo “para efeito
de metodologia”, Eu me chamo Antdnio nasce em meio impresso em 2013. Porém, para
chegar ao grande publico, suas principais ferramentas de divulgacdo foram as redes sociais

digitais Facebook, Instagram e Twitter.

O autor do livro aqui estudado, Pedro Gabriel, nasceu em N’Djamena, capital do Chade, pais
da Africa, e foi alfabetizado em Lingua Portuguesa em escolas estrangeiras brasileiras a partir
dos 12 anos®. Desenvolvia o processo criativo de seus textos iniciais em guardanapos,
geralmente quando sozinho, em um bar que frequentava. Inicialmente, ele comegou a
fotografar e registrar nas redes sociais digitais 0os guardanapos para nao perder sua arte, visto
que o papel do guardanapo é fragil®. Quando percebeu que havia produzido um material

4 NETO, Leonardo. Quais os autores nacionais mais vendidos em 2014? 21 de janeiro de 2015. Disponivel
em: <http://www.publishnews.com.br/materias/2015/01/21/80353-quais-0s-autores-nacionais-mais-vendidos-
em-2014>. Acesso em: 22 fev. 2016.

> BALBINO, Jéssica. "Eu me chamo Antonio' é lancado no Festival Literario de Pogos de Caldas. 03 de maio de 2015.
<http://g1l.globo.com/mg/sul-de-minas/noticia/2015/05/eu-me-chamo-antonio-
e-lancado-no-festival-literario-de-pocos-de-caldas.html>. Acesso em: 22 fev. 2016.

® OLIVEIRA, Rebeca. Criador da pagina ""Eu me chamo Antonio' publica livro com versos e desenhos.
30 de dezembro de 2013. Disponivel em: < http://www.correiobra
ziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2013/12/30/interna_diversao_arte,405666/criador-da-pagina-eu-
me-chamo-antonio-publica-livro-com-versos-e-desenhos.shtml>. Acesso em: 20 mar. 2016.
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interessante, passou a publica-lo nas redes sociais na Internet, 0 que tornou esse autor

conhecido nessas midias. O sucesso foi tanto que o autor transpds sua obra dessas midias
sociais para o impresso, publicando, como ja descrito, seu primeiro livro em 2013 e o0 segundo
em 2014.

E possivel, nessa descrico, notar as etapas do processo criativo que da origem & obra: do
guardanapo para a fotografia; da fotografia para as redes sociais da Internet; dessas redes,
novamente, para o impresso (livro). Na Ultima pégina do primeiro livro ainda esta impresso
um guardanapo, com a mesma textura dos impressos no decorrer no livro, em que o autor
sugere que o seu leitor elabore a sua propria ilustracdo e publique nas midias sociais, com a

identificacdo por meio do simbolo hashtag, criando, assim, uma interagdo com seu publico.

Para efeito informativo, abaixo consta o periodo de criacdo das redes sociais da Internet dessa

poesia:

e Facebook: Fanpage, criada em outubro de 2012;
e Twitter, criado em 23 de janeiro de 2013;

e Instagram, criado em 9 outubro 2012.
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Figura 1 — Eu me chamo Antonio (Livro)

N ?’ w.

Fonte: Gabriel (2013, p. 12-13)

O livro Eu me chamo Antbnio é dividido em dez capitulos, perpassa sentimentos desde o
amor até o sentir da transitoriedade humana, discursa sobre futuro, liberdade, coragem, e, de
forma sucinta, empresta novos valores e definicdes as palavras em seus versos (“Muita
[c]alma nessa hora”, p. 53, livro “Eu me chamo Antonio”), por meio de uma fonte cursiva e
Unica, criada e delineada pelo proprio autor. As cores, as formas, os desenhos (de criacdo do
autor), as fotografias (de outros autores) e a textura impressa do guardanapo também
caracterizam essa obra e a aproximam da poesia visual. A soma de todos esses elementos,
inclusive sua difusdo para as redes sociais digitais, deu suporte para a idealizagdo dessa

pesquisa.

Para elucidar o efeito poético com apoio literario, Pignatari (2004) descreve que na poesia ha
uma proeminéncia analdgica a respeito da logica da linguagem, por isso que ndo é viavel
analisar um poema gramaticalmente. O poema conduz a caracteristica do sentimento, ja que
quando sugere difundir ideias, na realidade esta comunicando a qualidade do sentimento
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dessas ideias. Uma grande parte dos leitores decodifica a poesia como prosa, pois precisam

de conteldos (concretos) e deixam de observar as formas, e, em arte, forma e contetdo nédo

se apartam.

Em poesia, vocé observa a projecdo de uma analdgica sobre a l6gica
da linguagem, a projecao de uma ‘gramatica’ analdgica sobre a
gramatica ldgica. E por isso que uma simples analise gramatical de
um poema € insuficiente. Um poema cria a sua prépria gramatica. E
0 seu préprio dicionario. Um poema transmite a qualidade de um
sentimento. Mesmo quando parece estar veiculando idéias, ele esta é
transmitindo a qualidade do sentimento dessa idéia. Uma idéia para
ser sentida e ndo apenas entendida, explicada, descascada.

A maior parte das pessoas & poesia como se fosse prosa. A maior
parte quer ‘conteudos’ — mas ndo percebe formas. Em arte, forma e
contetido ndo podem ser separados. [...] Quem se recursa a perceber
formas ndo pode ser artista. Nem fazer arte (PIGNATARI, 2004, p.
18).

Analise de conteudo preé e pds-publicacdo do primeiro livro

As novas midias sociais digitais trouxeram a facilidade de divulgacdo da arte, e, por
equivaléncia, geraram individuos criticos, ou neousuarios, que passaram de meros receptores
(do antigo fluxo de comunicacdo emissor-canal-mensagem-receptor) para usuarios

participativos e atuantes.

Sendo assim, aqui pretende-se analisar as postagens da pagina da rede social digital Facebook
do periodo pré e pos (na extensao de 30 dias) publicacéo do primeiro langamento do livro Eu
me chamo Antonio no més de novembro de 2013. O objetivo é compreender como foi feita
essa divulgacdo, seu alcance e interacdo com o autor, sem a necessidade de impulsionar as
publicagdes pela ferramenta “promover publicacdo”, isto é, sem demandar nenhum custo com

divulgacéo.

Em julho de 2016, a pagina “Eu me chamo Ant6nio”, do Facebook, possui 975.805 curtidas.

Obviamente, na época da publicacdo do primeiro livro, ainda que com menos seguidores, a
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prerrogativa para divulgar a publicacdo do primeiro livro foi exatamente focar essa noticia

nessas pessoas que admiravam e interagiam na pagina.

Nesse ambito, na Figura 2 ha a primeira divulgacdo do lancamento do livro, um flyer da
editora Intrinseca, de 3 de novembro de 2013. O langcamento aconteceu em 21 de novembro

do mesmo ano.

Figura 2 — Primeira divulgagéo sobre o langamento do livro Eu me chamo Antonio
lﬂ[l “(C \’L {‘)I" \ m L@.: Eu me chm‘no Anténio

. A ED"TOKQ l\'Tfl’d/“CA Ea LMQAW"\ DA Se vocé estiver no Rio de Janeiro no dia 21 de
G T'€4V€ﬁr4 COAM'DAﬂ 94&‘\0 L\'\"A"’Em ' novembro, da uma passadinha na Travessa de

Ipanema (&

Qutras cidades: ainda nao tenho datas
confirmadas. Assim que souber, eu aviso!

Bom final de domingo!

Eu me chamo Anténio Sem problema, Thamires
**) pode perguntar sempre que tiver uma divida
Um beijo!

Curtir - Responder -2 1
er mais 137 comentarios
COQUETEL E AUTOGRAFOS
21NOV13, QUINTA-FEIRA, 19H30 g -

Livraria da Travessa
Rua Visconde de Piraja, 572
Ipanema, Rio de Janeiro

2 d
e = - dA
Marcar foto Opgdes Compartilhar Enviar J Curtir

Fonte: Facebook (2016)’

"FACEBOOK. Pagina “Eu me chamo Ant6nio”. Imagem da Primeira divulgagdo sobre o langamento do livro
Eu me chamo Anténio. Disponivel em;
<https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos/a.563102913753965.1073741839.418909221506669/
599722836758639/?type=3&theater>. Acesso em: 07 nov. 2016.
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Esse primeiro post analisado (Figura 2) obteve 931 curtidas — mais a frente sera possivel notar

que ndo é um numero relevante. O proprio moderador da pagina responde a alguma questéo

feita por fés, o que remete a uma relagdo préxima, propria das redes sociais digitais.

Apbs alguns dias verifica-se a postagem da Figura 3, em que o autor ndo aborda o assunto do
lancamento do livro, apenas apresenta uma foto do guardanapo com a ilustracdo da poesia,
mas hd um dado interessante: fds comentam sobre uma leitura diferente da poesia, e 0 autor
responde ao comentério. Aqui também se notam duas informagdes importantes: o nimero de
curtidas da foto aumentou significativamente em relacdo ao da Figura 2 (3,7 mil curtidas) e
a interacdo entre autor e leitores, que indica proximidade. Nesse caso, € possivel verificar que
a postagem da poesia € bem mais atrativa ao leitor/neousudrio do que uma postagem
publicitaria, divulgando o langamento do livro (Figura 2).

Figura 3 — Intervencdo na poesia pelos fas/resposta do Antonio

@ Eume chamo Anténio
)

Vocé e a saudade: duas egoistas.

\/0‘3 GAW m Curtir Comentar Compartilhar R~
NUN G DIVEDTIAN 37 mi
0 HetMe “ lAQo * 995 compartihamentos comenti
Qu‘b,bo yra ‘IN, Z%aenr:daa(gev[iei]raj r.1;e Melvlo De longe, i"Vocé e a

A ovTh» A S Hemonis: 545 - 10 de nove
E‘ ‘!J‘\HTD(VFL S Rafael Toledo Dos Santos Eu também!

hahaha

1 Y \[o(,a €A SAW! Curtr - Responder 02

7 ; 2
Was Elen'$las. B Renata Vieira de Mello E daria um sentido

interessante também, né? Haha

Curtir - Responder - &

.2, Eu me chamo Anténio Essa é a beleza
do outro olhar. Sempre uma nova forma de
enxergar. E assim que a gente se desdobra

E Curtir - Responder - % 85- 10 d
Rafael Toledo Dos Santos \erdade
" ' C Renata!

Curtir - Responder - 10 1

.J Thais Helena Faz sentido das duas

& E

Fonte: Facebook (2016)8

8 FACEBOOK. Pé4gina “Eu me chamo Antonio”. Imagem da poesia e interagdo entre autor e leitores. Disponivel
em:

<https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos/a.563102913753965.1073741839.418909221506669/
603340689730187/?type=3&theater>. Acesso em: 07 nov. 2016.
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Figura 4 — Segunda divulgagéo sobre o lancamento
/U0 SO \7

@ A LhiTR4 iTR{gkCA £ o LivRaRA DA
E TRAVERPA cotVipast aRa 0 LV I TET]o
Do LiRo

)

\ww/

Eu me chamo Anténio

7

o

Amanha, a partir das 19h30, estarei na Travessa de
Ipanema (Rio de Janeiro) para o langamento do
meu livro. Vai ser uma noite bem legal com coguetel
e autégrafos. Espero todo mundo que puder ir &

N0

QI

7

COQUETEL E AUTOGRAFOS
21NOV13, QUINTA-FEIRA, 19H30

[xE

Livraria da Travessa
Rua Visconde de Piraja, 572
Ipanema, Rio de Janeiro

Solicitagoes de amizade ‘er todos

LIVRARIA DA TRAVESSA —
Malu de Paula

% » I+ Confirmar amizade
A -dl. Aﬂ ,Ouc al (’ ‘
Fonte: Facebook (2016)°

Na postagem da Figura 4 fica nitido que realmente nem todos os fds das péaginas se
interessam, na mesma medida, pelo lancamento do livro, assim como apreciam as poesias
postadas na rede social digital. Apenas 683 pessoas curtiram esse post, um dia antes do

lancamento do livro impresso.

No dia seguinte a postagem da Figura 4 (data do langamento), o autor publicou uma foto do
livro, com uma ilustracdo (Figura 5) em que descreve o qudo importante serd o langamento

para ele. Essa proximidade angariou 4,2 mil curtidas a foto. E imprescindivel aqui destacar

® FACEBOOK. Pagina “Eu me chamo Ant6nio”. Imagem da Segunda divulgagdo sobre o langamento do livro
Eu me chamo Antonio. Disponivel em: <
https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos/a.563102913753965.1073741839.418909221506669/6
09249705805952/?type=3&theater>. Acesso em: 07 nov. 2016.

59

Revista Cientifica de Comunicac¢do Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v.9, n? 2, 22 semestre de 2016



REVISTA CIENTIFICA DE
COMUNICACAO SOCIAL

DO CENTRO UNIVERSITARIO
DE BELO HORIZONTE (UNIBH)

e.

que o autor “curte” e agradece aos posts, favorecendo a inter-relagéo entre escritor/artista e

seus leitores.
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Figura 5 — Post da foto do livro no dia do langamento

% Eu me chamo Anténio
o

Pagina curtida - 21 de novembro de 2013 - &

| Hoje é um dia muito especial. Logo mais, as 19h30,
. na Travessa de Ipanema vai ter o lancamento/noite
| de autografos/coquetel do meu livro.

] g
Espero vocé 13 ()

¢ Curtir W Comentar # Compartilhar A~
Q:z2mi Principais comentarios ™

173 compartihamentos 158 comentarios

'}:' Eu me chgamo Antdnio Muito obrigado pelas boas
¢ A.M energias (@
Curtir - Responder - €374 - 21 de novembro de
2013 as 12:06

% 2 Respostas

Val Soares o livro é simplesmente perfect,recebio
meu ontem A leitura € téo fascinante que s6 parei
de ler quando terminei o livro.as palavras descritas
e escritas aqui cativa a8 mas grotesca das almas.

nte:

Fd Fgebook (2016)%

Ainda, no mesmo dia (21 de novembro de 2013), em um processo apelativo emotivo, o autor
publicou a foto do primeiro guardanapo ilustrado por ele e em sua descri¢ao apresentou o seu
estado de contentamento, repleto de agradecimentos e saudosismo. Essa postagem (Figura 6)
rendeu ao autor 5,9 mil curtidas, que fez intervengdes nos comentarios agradecendo e
informando a respeito da noite de autografos. Percebe-se que uma publicagdo como essa
envolve muito mais um usuario das redes sociais digitais que pretende mais interagir a apenas

receber informacoes.

10 FACEBOOK. P4gina “Eu me chamo Antonio”. Imagem do livro no dia do lancamento. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos/a.563102913753965.1073741839.4189092215
06669/609534332444156/?type=3&theater>. Acesso em: 07 nov. 2016.

61

Revista Cientifica de Comunicag¢do Social do Centro Universitario de Belo Horizonte (UniBH)
e-Com, Belo Horizonte, v.9, n? 2, 22 semestre de 2016



REVISTA CIENTIFICA DE
e- COMUNICACAO SOCIAL

DO CENTRO UNIVERSITARIO

DE BELO HORIZONTE (UNIBH)

Figura 6 — Post do primeiro guardanapo ilustrado pelo autor

@ Eume chamo Anténio

Estou indo pra Travessa de Ipanema. Estarei la a
partir das 19h30 para autografar o meu livro. E um
dia muito especial, por isso quero postar novamente
© meu primeiro guardanapo. Obrigado a cada ume
cada uma que me acompanhou até aqui. Esse dia &
nosso (& — com Bruna Femanda Silva

Curtir Comentar Compartilhar R~

59mi Principais comentarios ~
97 compartihamentos

': Eu me chamo Antonio Renata, tudo bem? Eu

A% vou ficar até assinar todos os ivros ou até a livraria
fechar (&
Curtir - Responder - K 45 - 21 de nove

** 5 Respostas

‘a ! Lanna Cristina Parabeens™ Queria mto ir.. Mais
cm a distancia nao permite’ Sucesso’ **,)
Curtir - Responder - i) 8- 21 de noven

Giuliana Consoli Peco um favor a quem puder
ﬁ comparecer: tira uma foto com - ou do - AntGnio e

posta aqui pra gente conhecer o rosto por tras dos

sensacionais guardanapos!!! ({3) obrigadal!!

Curtir - Responder -3 6- 2

Jéssica Santos Vinicius Carvalho antonio postou
P de novo

=

Fonte: Facebook (2016)**

11 FACEBOOK. P4gina “Eu me chamo Antdnio”. Imagem do post do primeiro guardanapo. Disponivel em: <
https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos/a.563102913753965.1073741839.418909221506669/6
09662189098037/?type=3&theater>. Acesso em: 07 nov. 2016.
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@ Eume chamo Anténio
D .

As vezes, ¢ necessario desistir. N3o ha vergonha
alguma nisso. Vergonhoso € insistir no nédo desejo
do outro.

Curtir Comentar Compartilhar R~
QD% s2mi Principais comentarios ™
729 compartihamentos

ﬂ Bianca Ribeiro esse conselho ndo poderia vir em

melhor hora

Curtir - Responder - K20

VER bon BA Alspa

» 7Res|

Neide Suemi DESISTI!
Cansei de ser preterida e deixada pra escanteio (0

&

Nisso . VerGe Vs

y) que prova que o outro néo deseja 0 mesmo que

e a eu). Amei, mas nem por isso deixei de me amar.
E S m . K Mo {como & bom sonhar e imaginar historias que nunca
a—

aconteceram) (&

Curtir - Responder - 1

Larissa Guidoti O problema néo & ser
vergonhoso. O problema € o buraco no peito, a falta
que ele me faz.... Aternura, o toque, as palavras, a
voz. Tem um pouco de tudo que faz muita, muita
falta. (2

Curtir - Responder - 2

L™ Michael Alves Ai fica parecendo que sO se quer
ficar com a pessoa pelo que ela pode oferecer, tém
uma mensagem de padre Fabio de Melo que diz
que quando a pessoa ndo tém mais utilidade para
unré & ainda assim Auer firar an ladn dsla ai sim ha

Fotos da Linha do Tempo G a Excre

Fonte: Facebook (2016)?

A Figura 7 é o post atual de uma foto de uma poesia ilustrada pelo mesmo autor. E perceptivel
que ainda hoje as postagens desses poemas permane¢cam com um grande alcance de curtidas
sem a necessidade de usar a ferramenta “impulsionar publica¢do”. De fato, a poesia ¢ uma
representacdo de virtualidade, como afirma Lemos (1997), que recupera o sensivel da arte e

impetra o leitor em uma leitura n&o oferecida pelo cotidiano.

A respeito da divulgacdo, propriamente dita, e dos seguidores, Sasser (2008 apud
GIACOMINI, 2013, p. 25)

[...] entende que a crise de criatividade por que passa a publicidade poderia
ser superada em parte se a indlstria da publicidade considerasse o
consumidor como cocriador. Para ela, a criatividade é critica, mas nao
ocorre no vacuo. Deve haver engajamento com o “consumidor cocriador”

12 FACEBOOK. Pagina “Eu me chamo Antdnio”. Imagem de post atual (jul./2016). Disponivel em: <
https://www.facebook.com/eumechamoantonio/photos/a.430921366972121.102124.418909221506669/11573
38024330448/?type=3&theater>. Acesso em: 07 nov. 2016.
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inclusive para entendé-lo, e assim o campo publicitario seria mais
respeitado e reconhecido. Nesse caso, ja teria chegado o tempo de a
publicidade sair dos escritdrios, agéncias e unir-se a um novo consumidor:
empoderado e criativo.

Portanto, percebe-se que os seguidores da pagina “Eu me chamo Ant6nio” podem ser
considerados cocriadores da poesia desse artista, visto que a democracia no espago da Internet
permite que eles comandem o alcance das postagens. O estado de poesia remete a esses
leitores, que ali a procuram, curtirem muito mais os posts voltados para a arte do que outros
assuntos, no caso desse estudo, a divulgacdo do lancamento do primeiro livro em 2013. Esse
publico, por meio dos compartilhnamentos e as interagdes, faz essa poesia acontecer de fato,

e se propagar.

Consideracdes finais

A cibercultura, por meio da associagéo entre tecnologias digitais e relagdes sociais, permite
o compartilhamento ndo apenas de informacGes, mas de emocdes, de convivio, de novas
regras de relacionamento. E isso que acontece nas redes sociais digitais, especificamente no
campo das artes: o artista contemporaneo utiliza-se dessas ferramentas para difundir suas

ideias, mas nem sempre tem a dimensédo do alcance de sua manifestacéo artistica.

Nesse espaco ha uma nova dinamica, desde a distribuicdo até a apreciacdo da arte. Uma nova
gramatica administra esse ambiente digital, visto que o ato de ler na tela de um monitor ndo
acontece na mesma logica de ler nas paginas impressas de um livro, ndo regido por bits, mas

por material concreto (papel).

A participacao e a recepcao do publico é o que conduzira uma pagina da Internet ao sucesso
ou ao fracasso, os aparelhos e gadgets séo apenas um meio que facilita a convergéncia das
midias, que ocorre dentro dos cérebros desses consumidores e em suas inter-relagdes. No

caso estudado nessa pesquisa, o publico seguidor da pagina “Eu me chamo Anténio” que
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conduziu o autor para a publicacdo do livro: 0 sucesso nas redes sociais que garantiu o

formato impresso da personagem.

Sendo assim, foi possivel, nesta analise, perceber que no periodo de divulgacéo do primeiro
langcamento do livro, em 2013, o autor utilizou algumas estratégias para atrair seu publico das
redes sociais digitais para o lancamento e, consequentemente, para o consumo do livro
impresso. Ficou explicito que quando da publicacdo de imagens meramente publicitarias (no
caso, flyer da editora com informacdes sobre o lancamento), o alcance de publico (medido
por meio de likes) foi bem inferior em relacdo as publicacdes de fotografias de guardanapos
com ilustracBes/poemas. A estratégia mais assertiva foi a publicacéo, no dia do langcamento,
de uma foto do primeiro guardanapo ilustrado pelo autor, remetendo ao saudosismo e, talvez,

a sensacdo de “primeira vez”, por ser o “primeiro” livro.

Portanto, é possivel concluir nesse corpus analisado, mas ndo encerrar o assunto, afirmando
que a arte atrai mais espectadores articulando sobre ela mesma do que utilizando estratégias
puras de marketing. Rememorando Lemos (1997), a arte busca alcancar o sensivel,
ultrapassando as fronteiras do possivel e problematizando o real. Essa sim é a virtualizagdo
de uma virtualizacdo. A tecnologia digital apenas transpassa em bits essa virtualidade para as

telas.
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